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> Des fonds d’écran en haut de l’affiche !  
 

Guillaume Briche : Présent dans le secteur des loisirs dématérialisés  
depuis 2003 (¨ lôorigine, le cîur de notre activit® reposait sur lôachat  
dôespace dans la presse ®crite), Cellcast Media est devenu lôun des  
principaux leaders dans lô®dition de services et de contenus num®riques 
dans le domaine de la musique, du gaming, de la vid®o, des services communautairesé 
 
Lôobjectif de Cellcast Media est de r®pondre aux attentes du march® des loisirs num®riques  
accessibles nôimporte o½ et ¨ tout moment avec d®sormais une offre ®tendue, construite autour de 
la distribution et de la monétisation de contenus numériques, principalement distribuée "on line" et 
fond®e sur lôabonnement. 
 

> Aix ? Parce qu’ils le valent bien !  
 

Guillaume Briche : Notre implantation à Aix-en-Provence résulte de plusieurs raisons. En 2003, face 
¨ une forte croissance dôactivit®, nous ®tions ¨ la recherche de nouveaux locaux. Nous avons profit® 
de ce moment pour donner du sens à notre activité et investir sur ce qui nous paraît essentiel : nos 
collaborateurs. Nous évoluons en effet dans un environnement stressant avec un rythme de travail 
soutenu. Nous avons donc pr®sent® le projet ¨ lô®quipe qui a totalement adh®r® ¨ lôam®lioration de 
sa qualité de vie. 
  
En outre, Aix-en-Provence proposait des locaux aux loyers bien inférieurs à la région parisienne le 
tout dans un cadre agr®able. Dôautant que la pr®sence du TGV et lôutilisation des nouveaux moyens 
de communication nous permettent de travailler tout aussi efficacement.  

Plus belle la vie !  
 

Cellcast Media, soci®t® francilienne, a choisi, en d®but dôann®e, 
de transférer son siège social dans les Bouches-du-Rhône et 
de rejoindre ainsi ses équipes opérationnelles déjà présentes à 
Aix-en-Provence et Marseille. Guillaume Briche, directeur  
général de Cellcast Media, souligne avec le recul le succès de 
cette implantation qui va de pair avec une activité en forte 
croissance !  
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En savoir plus :  
 

Télécharger le dossier de presse 

http://www.hopscotch.fr/00/design/cellcastmedia/index.html  
 

Le site de Cellcast Media  

http://www.cellcast-media.com  

> Qui sème le souffle récolte la réussite…  
 

Guillaume Briche : Aujourdôhui, seule lô®quipe financi¯re est 
encore présente à Paris. Une trentaine de collaborateurs sont 
désormais installés à Aix-en-Provence. Une autre équipe  
dôune quinzaine de personnes, issue dôune de nos filiales,  
travaille dans des locaux ¨ Marseille au sein dôun p¹le  
dô®tudes et d®veloppement informatique. 
 
Après une forte campagne de recrutement entre 2009 et le 
premier semestre 2010, nous entrons aujourdôhui dans une 
phase de déploiement de nos fondamentaux. Nous consoli-
dons la convergence de notre offre de services entre les 
plateformes Internet fixe et mobile, ¨ lôimage du lancement, 
cet ®t®, dôune plateforme VOD en partenariat avec VirginMega. 
Parallèlement, nous comptons développer notre activité à 
lô®tranger. Essentiellement pr®sents dans les pays franco-
phones, nous voulons exporter notre savoir-faire sur  
dôautres territoires. 
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Les chiffres  
de Cellcast Media 

 

 

= 37 millions d'euros  

de CA en 2008  

(+ 25 % par rapport à 2007) 

 

 = 49 salariés 

 

= 6 millions de visiteurs  

uniques sur les sites  

édités en propre  

 

= 300.000 abonnés payants 

 

= 500.000 visiteurs  

uniques/mois sur le mobile 

 

= 20.000.000 pages vues/mois  

sur l'Internet mobile   
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